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ABSTRACT 

This study aims to determine and analyze the effect of profitability, liquidity and growth opportunity 

on company value in companies listed on the Jakarta Islamic Index in 2018-2023. The sample used 

amounted to 13 companies listed on the Jakarta Islamic Index in 2018-2023 consistently. The 

method used is a quantitative method using secondary data processed with the help of the EViews 

12 application. The results of the partial test analysis show that profitability has a significant 

positive effect on firm value in companies listed on the Jakarta Islamic Index. while liquidity and 

growth opportunity have no significant effect on firm value in companies listed on the Jakarta 

Islamic Index. In addition, there is an effect of profitability, liquidity, and growth opportunity 

simultaneously on firm value. Although profitability contributes individually, the combination of the 

three variables has a significant positive effect on firm value. 

Keywords: Profitability, Liquidity, Growth Opportunity, Company Value. 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh profitabilitas, likuiditas dan 

growth opportunity terhadap nilai perusahan pada perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index 

tahun 2018 -2023. Sampel yang digunakan berjumlah 13 perusahaan yang terdaftar di Jakarta 

Islamic Index tahun 2018-2023 secara konsisten. Metode yang digunakan adalah metode kuantutatif 

menggunakan data sekunder yang di olah dengan bantuan aplikasi EViews 12. Hasil analisis uji 

parsial menunjukkan profitabilitas memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index. sedangkan likuiditas dan 

growth opportunity tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index. Selain itu, ditemukan adanya pengaruh dari 

profitabilitas, likuiditas, dan growth opportunity secara simultan terhadap nilai perusahaan. 

Meskipun profitabilitas berkontribusi secara individual, kombinasi dari ketiga variabel tersebut 

memberikan pengaruh positif yang signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Kata Kunci: Profitabilitas, Likuiditas, Growth Opportunity, Nilai Perusahaan. 

 

PENDAHULUAN 

Persaingan dalam lingkup bisnis menjadi semakin ketat dan global, terutama dalam 

iklim ekonomi yang tidak menentu saat ini. Hal ini mendorong perusahaan untuk 

mengembangkan strategi bertahan yang kuat. Untuk mencapai hal ini, mereka dapat 

menerapkan berbagai kebijakan strategis yang bertujuan untuk meningkatkan efisiensi dan 

efektivitas.  

 Bisnis global yang semakin meningkat akan berdampak pada perdagangan 

internasional Indonesia, yang dapat diamati oleh banyak pembisnis di Indonesia. Meskipun 

bentuknya berbeda dan pada dasarnya mengikuti jalur yang sama untuk mendapatkan 

keuntungan yang tinggi, semakin banyak bisnis yang ada, semakin banyak persaingan dan 

semakin banyak investasi jangka panjang yang perlu dilakukan. Saham merupakan bukti 

kepemilikan yang menunjukkan kepemilikan individu maupun kelompok dalam suatu 

perusahaan. Tujuan perusahaan dalam mencari investasi adalah untuk memperoleh modal 
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kerja untuk kegiatan operasionalnya. Sebelum melakukan transaksi sekuritas (melalui 

pendekatan fundamental) analisis fundamental tersebut merupakan metode evaluasi nilai 

interinsik suatu aset berdasarkan faktor ekonomi, keuangan, dan faktor kuantitatif yang 

tujuan utama dari analisis fundamental tersebut adalah untuk menentukan nilai sebenarnya 

(intrinsic value) dari suatu aset dan membandingkannya dengan harga pasarnya saat ini, dan 

investor dapat mengevaluasi kondisi perusahaan.  Elemen penting dalam analisis keuangan 

adalah nilai perusahaan, karena nilai perusahaan merepresentasikan kemakmuran pemegang 

saham. 

 Harga saham mencerminkan keberhasilan manajemen perusahaan. Harga saham 

yang naik secara konsisten mengindikasikan bahwa investor melihat perusahaan tersebut 

mengembangkan bisnisnya secara efektif. Semakin banyak investor yang tertarik pada suatu 

perusahaan, harga saham akan naik. Sebaliknya, jika harga saham turun, hal ini dapat 

menyebabkan penurunan nilai perusahaan di mata investor.  

 Harga saham juga mencerminkan nilai perusahaan. Ketika sebuah perusahaan 

mencapai pencapaian signifikan, sahamnya cenderung menarik permintaan tinggi dari 

investor. Pencapaian ini sering kali dirinci dalam laporan keuangan yang diterbitkan oleh 

perusahaan (emiten), yang diperlukan untuk memproyeksikan data keuangan untuk periode 

tertentu. Laporan semacam itu membantu investor mengambil keputusan yang tepat untuk 

membeli, menjual, atau berinvestasi saham. Analisis keuangan bergantung pada tolok ukur 

untuk mengevaluasi kesehatan keuangan perusahaan. Dengan menginterpretasikan dan 

menganalisis laporan keuangan melalui berbagai rasio, investor dapat memperoleh wawasan 

yang lebih dalam tentang status keuangan, kinerja, dan nilai perusahaan secara keseluruhan.  

 Secara umum, keberlanjutan suatu perusahan didasarkan pada sasaran jangka 

panjang dan jangka pendek. Sasaran jangka panjang pada perusahaan didasarkan pada 

memaksimalkan nilai perusahaan, sedangkan tujuan jangka pendek  pada perusahan adalah 

memperoleh keuntungan sebanyak-banyaknya. Nilai perusahaan yang tinggi dapat 

mengindikasikan kondisi bisnis secara keseluruhan. 

 Nilai perusahaan sangat penting, terutama bagi perusahaan yang sudah dikenal 

publik. Nilai perusahaan berfungsi sebagai ukuran kinerja, yang mencerminkan seberapa 

efektif perusahaan mengelola aset dan investasinya. Pertumbuhan dapat diamati melalui 

peningkatan laba, penjualan, modal, dan aset. Untuk tetap kompetitif dan memenuhi 

kebutuhan pendanaan, perusahaan harus meningkatkan kinerjanya. Kinerja ini dapat dinilai 

dengan memeriksa pendapatan yang dihasilkan selama periode tertentu.  

 Salah satu cara untuk menilai nilai atau kinerja perusahaan adalah melalui tingkat 

profitabilitasnya. Profitabilitas mengukur kemampuan perusahaan untuk menghasilkan laba 

selama periode tertentu; perusahaan yang menunjukkan perolehan laba yang kuat 

mengindikasikan kinerja yang baik. Menurut Gunawan dalam Ahmad Mufid Hanafi, tingkat 

profitabilitas yang tinggi dipandang sebagai cerminan kinerja keuangan, karena 

menggambarkan kapasitas perusahaan dalam menghasilkan laba yang pada gilirannya 

berpengaruh pada aktivitasnya.  

 Profitabilitas mencerminkan kinerja manajemen dalam menjalankan perusahaan dan 

menunjukkan efisiensi perusahaan. Menurut Kusna dan Setijani, profitabilitas menunjukkan 

seberapa baik perusahaan memanfaatkan sumber daya yang dimilikinya untuk berproduksi 

dan mencapai laba yang diinginkan. Dengan demikian, profitabilitas dapat dinilai dari 

seberapa efektif aset atau modal perusahaan digunakan untuk menghasilkan laba selama 

periode tertent.  Profitabilitas sangat penting untuk memastikan kelangsungan hidup jangka 

panjang sebuah perusahaan, karena hal ini menunjukkan apakah bisnis tersebut memiliki 

prospek yang menjanjikan di masa depan. 

 Faktor kedua adalah likuiditas, yang mengukur kemampuan perusahaan untuk 
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memenuhi kewajiban keuangan jangka pendeknya, yang biasanya lebih bergantung pada 

utang jangka pendek daripada utang jangka panjang. Likuiditas yang lebih tinggi 

menunjukkan bahwa perusahaan dapat secara efektif memenuhi kewajiban lancarnya, 

meningkatkan reputasinya di mata investor karena menunjukkan kemampuan untuk 

mengelola utang jangka pendek dengan baik. Dengan menjaga likuiditas yang kuat, 

perusahaan bertujuan untuk meminimalkan risiko dengan mengurangi utangnya secara 

keseluruhan.  

 Menurut Arief dan Edi Rasio likuiditas mengukur kemampuan perusahaan untuk 

memenuhi kewajiban jangka pendeknya. Rasio likuiditas yang tinggi menunjukkan 

kekuatan perusahaan dalam memenuhi hutang lancar dengan menggunakan aset lancar, 

yang pada gilirannya meningkatkan kepercayaan eksternal terhadap perusahaan.  Likuiditas 

secara positif mempengaruhi nilai perusahaan, karena posisi kas yang kuat meningkatkan 

kemampuannya untuk memenuhi kewajiban. Likuiditas sering kali diwakili oleh Current 

Ratio, yang merupakan metrik yang paling umum digunakan untuk menilai kapasitas 

perusahaan dalam memenuhi utang jangka pendeknya. Likuiditas yang tinggi menunjukkan 

bahwa suatu perusahaan memiliki kecukupan dana internal untuk memenuhi kewajiban 

jangka pendeknya yang nanti juga akan berdampak pada nilai perusahaan.  

 Peluang pertumbuhan (growth opportunity) berkaitan dengan potensi 

pengembangan perniagaan masa depan. Keupayaan syarikat untuk memanfaatkan peluang 

pertumbuhan positif dapat menunjukkan kekuatan dalam prestasi kewangannya. Faktor-

faktor yang menyumbang kepada pertumbuhan pesat sering termasuk potensi pertumbuhan 

yang ketara. Dengan prospek pertumbuhan yang besar, syarikat itu dijangka menjana 

keuntungan yang besar pada masa akan datang. Prospek pertumbuhan yang menggalakkan 

berfungsi sebagai penanda aras yang berharga untuk menilai nilai pemegang saham. 

  Growth Opportunity adalah peluang pertumbuhan mengacu pada potensi 

pertumbuhan tinggi atau rendah di masa depan perusahaan, yang dapat memengaruhi 

keputusan investor untuk berinvestasi. Perusahaan yang diantisipasi untuk mengalami 

pertumbuhan signifikan di masa depan lebih cenderung menggunakan pembiayaan ekuitas 

untuk operasi mereka. Peluang pertumbuhan setiap perusahaan berbeda-beda, yang 

mengarah pada keputusan pengeluaran berbeda yang dibuat oleh manajer keuangan. 
Tabel 1. 1 Data Nilai Return on Equity (ROE), Current Ratio (CR), Growth Opportunity (GO) dan 

Nilai Perusahaan di JII 2018-2023. 

No KODE Tahun 
Profitabilitas 

(ROE) 

Likuiditas 

(CR) 

Growth 

opportunity 

Nilai 

perusahaan 

(PBV) 

1. ADRO 

2018 11,10 1,96 0,04 9,03 

2019 10,92 1,71 0,02 12,49 

2020 4,01 1,51 -0,12 11,57 

2021 23,07 2,08 0,19 16,14 

2022 43,37 2,17 0,42 18,87 

2023 25,04 2,01 -0,03 10,28 

2. ANTM 

2018 8,29 1,32 0,11 0,93 

2019 1,07 1,45 -0,09 1,11 

2020 6,04 1,21 0,05 2,44 
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2021 8,93 1,79 -1,00 2,59 

2022 16,11 1,96 0,02 2,01 

2023 9,88 2,34 0,27 1,31 

3. BRPT 

2018 8.07 1,75 0,02 3,13 

2019 3,33 2,17 0,02 48,40 

2020 4,99 1,87 0,07 34,74 

2021 6,93 3,15 0,20 18,76 

2022 0,87 3,70 0,00 19,02 

2023 2,43 3,19 0,10 30,32 

4. EXCL 

2018 17,97 0,45 0,02 1,15 

2019 3,73 0,34 0,09 1,76 

2020 1,94 0,40 0,08 1,53 

2021 6,41 0,37 0,07 1,69 

2022 4,35 0,39 0,20 1,09 

2023 4,85 0,36 0,00 0,99 

5. ICBP 

2018 20,52 1,95 0,09 5,37 

2019 20,10 2,54 0,13 4,88 

2020 14,74 2,26 1,68 2,22 

2021 14,44 1,80 0,14 1,85 

2022 9,96 3,10 -0,02 2,03 

2023 13,63 3,51 0,03 1,99 

6. INCO 

2018 3,21 3,60 0,01 17,20 

2019 2,96 4,31 0,01 18,69 

2020 4,10 4,33 0,04 25,08 

2021 7,70 4,97 0,07 21,58 

2022 8,51 5,65 0,07 29,96 

2023 10,70 4,02 0,10 16,70 

7. INDF 

2018 9,33 1,07 0,09 1,31 

2019 9,89 1,27 0,00 1,28 

2020 11,06 1,37 0,70 0,76 

2021 12,93 1,34 0,10 0,64 

2022 9,82 1,79 0,01 0,63 

2023 11,44 1,92 0,03 0,56 

8. INTP 
2018 4,93 3,14 -0,04 2,92 

2019 7,95 3,31 0,00 3,03 
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Dapat dilihat pada tabel di atas yang menampilkan nilai profitabilitas, likuiditas, 

2020 8,15 2,92 -0,01 2,40 

2021 8,67 2,44 -0,04 2,16 

2022 9,42 2,14 -0,02 1,86 

2023 9,30 1,25 0,15 1,65 

9. KLBF 

2018 16,33 4,66 0,09 4,66 

2019 15,19 4,35 0,12 4,55 

2020 15,32 4,12 0,11 3,80 

2021 15,20 4,45 0,14 3,56 

2022 15,61 3,77 0,06 4,43 

2023 12,02 4,91 -0,01 3,26 

10. PTBA 

2018 31,48 2,32 0,10 2,79 

2019 21,93 2,49 0,08 1,62 

2020 14,22 2,16 -0,08 1,86 

2021 33,14 2,43 0,50 1,28 

2022 44,19 2,28 0,26 1,47 

2023 29,18 1,52 -0,15 1,30 

11. TLKM 

2018 23,00 0,94 0,04 3,17 

2019 23,53 0,71 -0,89 3,35 

2020 24,45 0,67 10,16 2,71 

2021 23,35 0,89 0,12 2,75 

2022 18,54 0,78 -0,01 2,49 

2023 20,57 0,78 0,04 0,28 

12. UNTR 

2018 20,15 1,14 0,41 1,79 

2019 18,22 1,56 -0,04 1,31 

2020 8,92 2,11 -0,11 1,57 

2021 14,77 1,99 0,13 1,15 

2022 25,69 1,88 0,25 1,09 

2023 26,33 1,46 0,10 1,00 

13. UNVR 

2018 119,83 0,73 0,03 9,14 

2019 139,97 0,65 0,06 12,13 

2020 145,09 0,66 -0,01 56,79 

2021 133,25 0,61 -0,07 36,28 

2022 134,20 0,61 -0,04 44,86 

2023 141,99 0,55 -0,09 39,83 
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growth opportunity dan nilai perusahaan 13 perusahaan yang telah  terdaftar di JII tahun 

2018 sampai 2023, terdapat fenomena yang tidak sesuai dengan teori yang ada yaitu 

tingginya nilai profitabilitas, likuiditas dan growth opportunity tidak selalu menunjukkan 

nilai perusahaan yang semakin tinggi atau meningkat, begitu pula sebaliknya. Terlihat pada 

perusahaan ADRO, ANTM, BRPT, ICBP, INCO, dan UNTR menunjukkan nilai 

profitabilitas yang menurun, namun nilai perusahaannya meningkat. Sedangkan pada 

perusahaan EXCL, INDF, INTP, KLBF, PTBA, TLKM, dan UNVR menunjukkan nilai 

profitabilitas meningkat, namun nilai perusahaannya justru menurun. 

 Pada variabel likuiditas juga ditemukan perbedaan teori dengan fakta yang terjadi 

pada data di atas, seperti pada perusahaan ADRO, ANTM, EXCL, TLKM, dan UNVR yang 

menunjukkan nilai likuiditas menurun, namun nilai perusahaan meningkat. Sebaliknya, 

pada perusahaan BRPT, ICBP, INCO, INDF, INTP, KLBF, PTBA, dan UNTR yang 

menunjukkan nilai likuiditas meningkat, namun nilai perusahaannya justru semakin 

menurun. Ditemui permasalahan serupa pada variabel growth opportunity, yang dapat 

dilihat pada perusahaan ADRO, ANTM, EXCL, PTBA, TLKM, UNTR, dan UNVR bahwa 

ketika nilai growth opportunity menurun, nilai perusahaan tetap meningkat, sedangkan pada 

perusahaan BRPT, ICBP, INCO, INDF, INTP, dan KLBF menunjukkan hal sebaliknya. 

Perbedaan antara teori dengan keadaan yang sebenarnya terjadi ini menjadi salah satu dasar 

bagi peneliti untuk melakukan penelitian. 

 Penelitian terkait pengaruh pada profitabilitas terhadap nilai perusahaan yang diteliti 

oleh Dina & Dewi , mengungkapkan bahwa adanya pengaruh nilai profitabilitas terhadap 

nilai perusahaan. penelitian ini juga sejalan dan konsisten dengan penelitian yang dilakukan 

oleh Syenen, Frendy & Olivia,  serta penelitian Septi & Jauhar , yang juga menyatakan 

adanya pengaruh  profitabilitas terhadap nilai perusahaan. hal ini dapat terjadi  karena 

profitabilitas meningkat, maka nilai perusahaan akan meningkat. Semakin besar keuntungan 

yang diperoleh suatu perusahaan, maka perusahaan semakin mampu untuk membayar 

dividen. Profitabilitas yang tinggi tidak hanya meningkatkan kemampuan perusahaan untuk 

membagikan dividen tetapi juga menambah nilai bagi perusahaan, yang mencerminkan 

peningkatan nilai keseluruhannya. berbeda dengan penelitian yang dilakukan oleh Ria & 

Desy , Elin & Suwitho  , serta penelitian Citra & Listyorini , yang menyimpulkan bahwa 

profitabilitas tidak mempengaruhi nilai perusahaan. 

 Dalam penelitian yang dilakukan Hidayatun & Titik , Hal ini menunjukkan bahwa 

likuiditas berdampak pada nilai perusahaan. Temuan ini sejalan dengan penelitian yang 

dilakukan oleh Elita Veronika. , serta penelitian Widarnaka, Nardi & Holiawati , yang juga 

menyatakan bahwa likuiditas mempengaruhi nilai perusahaan. hal ini dapat terjadi karena 

nilai likuiditas yang lebih tinggi dapat menunjukkan kepada investor bahwa suatu 

perusahaan dapat melunasi hutang jangka pendeknya, sehingga peningkatan rasio likuiditas 

akan berdampak pada peningkatan nilai perusahaan. berbeda dengan penelitian yang 

dilakukan oleh Bagus, Umi & Heru , Christina & Tri , serta penelitian Daniel & Ika yang 

menyimpulkan bahwa likuiditas tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.  

 Penelitian terkait hubungan antara growth opportunity dengan nilai perusahaan yang 

telah diteliti Adillah & Ahmad , menunjukkan bahwa growth opportunity berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan. penelitian ini juga sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh 

Siti, Nardi & Masno , Supami, Jamal & Rini ,  serta penelitian Leny & Mentari , yang juga 

menyatakan bahwa growth opportunity berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Hal ini 

terjadi dikarenakan meningkatnya suatu aktiva dan tingkat penjualan maka meningkat pula 

peluang pertumbuhan perusahan. 

 Dalam penelitian yang dilakukan ini menggunakan variabel profitabilitas, likuiditas 

dan growth opportunity ( peluang pertumbuhan ) pada ketiga variabel ini merupakan 
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indikator penting dalam menganalisis laporan keuangan perusahaan. Profitabilitas 

mencerminkan kapasitas perusahaan untuk menghasilkan pendapatan, sedangkan likuiditas 

berkaitan dengan kemampuannya untuk memenuhi kewajiban jangka pendek. Peluang 

pertumbuhan, yang menandakan potensi ekspansi di masa depan, bersama dengan 

profitabilitas dan likuiditas, secara signifikan mempengaruhi nilai perusahaan di sektor 

Syariah. 

 Memahami pengaruh variabel-variabel ini terhadap nilai perusahaan sangatlah 

relevan dalam konteks investasi dan pengelolaan perusahaan. Dalam penelitian ini memilih 

dan mengambil perusahaan yang terdaftar di JII , fokus penelitian ini pada perusahaan yang 

beroperasi sesuai dengan prinsip syariah. Dalam hal ini menambah dimensi nilai bagi 

investor yang mencari investasi yang sesuai dengan nilai-nilai Islam. Pemilihan pada 

periode penelitian ini memungkinkan peneliti untuk menganalisis dampak yang relevan 

dengan kondisi pasar dan ekonomi yang berubah-rubah, termasuk adanya dampak dari 

pandemi COVID-19 yang terjadi pada tahun 2020.   

 Jadi berdasarkan fenomena ini, penulis melakukan penelitian yang membahas 

profitabilitas perusahaan, likuiditas perusahaan dan growth opportunity untuk melihat 

apakah ketiga variabel ini sangat berpengaruh positif atau negative terhadap nilai 

perusahaan dan dapat menihat baik buruknya tingkat nilai perusahaan yang terdaftar di JII. 

Melalui penelitian ini, diharapkan dapat ditemukan bukti empiris yang dapat membantu para 

pelaku pasar unutuk lebih memahami dinamika nilai perusahaan pada seluruh sektor 

perusahaan yang ada di Indonesia. Implikasi temuan ini dapat digunakan sebagai landasan 

unutuk dapat meningkatkan kinerja perusahaan, memberikan panduan kepada investor dan 

mendukung perencanaan kebijakan ekonomi yang lebih efektif dalam mendukung 

pertumbuhan seluruh perusahaan yang berada di pasar Indonesia. Berdasarkan keterangan 

di atas penulis tertarik untuk melakukan penelitian yang dengan judul “Pengaruh 

Profitabilitas, Likuiditas dan Growth Opportunity Terhadap Nilai Perusahaan Pada 

Perusahaan Yang Terdaftar Di Jakarta Islamic Index  (JII) Periode 2018-2023”. 

 

METODOLOGI 

Metode analisis yang dipakai pada studi ini adalah analisis kuantitatif. Penelitian ini 

bersifat kausal dan komparatif, bertujuan untuk mengeksplorasi hubungan sebab-akibat 

antar variabel yang diteliti. Menurut Sugiyono, seperti dikutip Amruddin dkk., metode 

kuantitatif sering disebut sebagai metode tradisional karena penggunaannya yang sudah 

berlangsung lama, yang menjadikannya sebagai pendekatan adat dalam penelitian.  

Metode Pendekatan ini dikenal sebagai positivisme. Penelitian kuantitatif dirancang 

dalam menilai teori-teori tertentu dengan menyelidiki korelasi antar variabel. Variabel-

variabel ini biasanya dinilai pada menggunakan instrumen penelitian, memungkinkan 

pengumpulan data numerik yang dapat dianalisis melalui metode statistik. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan 

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa profitabilitas memiliki pengaruh 

positif yang signifikan terhadap nilai perusahaan. dapat dilihat dari nilai Prob. 0,0020 lebih 

kecil dari 0,05, sehingga Ha1 diterima dan Ho1 ditolak. Hasil ini memperkuat penelitian 

yang dilakukan oleh Nur Khoiriyah dan Triyonowati,  Amanda May Yasinta dan Heru 

Suprihadi,  Elvira Yeni Putri, Fitri Yeni dan Sigit Sanjaya,  serta penelitian Dwi Atmikasari, 

Iin Indarti dan Elma Muncaraditya.  Konsistensi ini memperkuat argumen bahwa 

profitabilitas adalah faktor kunci yang dipertimbangkan investor. 
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Indikator profitabilitas berfokus pada pengukuran efisiensi operasional dalam 

menghasilkan laba. Dalam profitabilitas keuntungan atau laba dapat menyediakan informasi 

mengenai peforma perusahaan. Teknik analisis ini mengungkapkan kemampuan perusahaan 

dalam mengelola pendapatan dan biaya secara optimal.  

Dalam penelitian ini menggunakan rasio yang digunakan sebagai proksi untuk 

mengukur profitabilitas adalah rasio Return on Equity (ROE). Dikarenakan rasio ini 

menunjukkan kemampuan perusahaan dalam memanfaatkan dana pemegang sahan agar 

dapat menghasilkan keuntungan semaksimal mungkin. Rule of thumbnya adalah semakin 

tinggi nilai ROE, maka menunjukkan tingkat profitabilitas perusahaan yang semakin baik.  

Menurut teori sinyal, perusahaan yang memiliki keuntungan besar biasanya memiliki nilai 

pasar yang lebih tinggi, karena profitabilitas yang kuat menunjukkan kemampuan 

perusahaan dalam menciptakan laba dan memberikan sinyal positif bagi para investor 

mengenai nilai perusahaan tersebut. Signaling theory adalah suatu tindakan yang diambil 

manajemen perusahaan yang memberi petunjuk investor tentang bagaimana manajemen 

memandang prospek perusahaan. Teori ini memberikan penjelasan mengenai alasan 

perusahaan memiliki dorongan untuk menyampaikan atau memberikan informasi terkait 

laporan keuangan perusahaan untuk pihak eksternal.  

  Laba yang tinggi menunjukkan kemampuan perusahaan untuk tumbuh, berinovasi, 

dan memberikan return kepada pemegang saham (misalnya melalui dividen atau 

peningkatan harga saham). Hal ini menarik minat investor, meningkatkan permintaan 

saham, dan pada akhirnya mendorong kenaikan nilai perusahaan.  

 Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa dalam penelitian ini, peningkatan 

profitabilitas dapat berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Hal ini disebabkan oleh 

fakta bahwa profitabilitas yang tinggi dianggap sebagai sinyal yang baik bagi investor, 

karena menunjukkan bahwa perusahaan memiliki kemampuan untuk menghasilkan laba dan 

memiliki potensi yang cerah di masa depan. Akibatnya, hal ini dapat mendorong 

peningkatan harga saham perusahaan. 

Profitabilitas yang tinggi secara signifikan meningkatkan nilai perusahaan karena 

beberapa faktor kunci. Dalam hal ini faktor lainnya adalah perusahaan dapat membangun 

kepercayaan investor melalui keuntungan yang konsisten, memungkinkan pembayaran 

dividen yang lebih tinggi, dan menyediakan dana untuk reinvestasi guna pertumbuhan 

internal. Profitabilitas juga berkorelasi dengan arus kas operasi yang kuat, mengurangi 

risiko finansial, dan mengirimkan sinyal positif ke pasar tentang manajemen yang baik. 

Selain itu, perusahaan yang menguntungkan seringkali menunjukkan efisiensi operasional, 

kemampuan inovasi, posisi pasar yang kuat, dan manajemen utang yang efektif, yang 

semuanya meningkatkan reputasi, daya saing, dan daya tarik investasi jangka panjang. 

2. Pengaruh Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaan 

Berdasarkan pada hasil analisis regresi dan uji hipotesis yang telah dilakukan, 

ditemukannya bahwa Likuiditas tidak berpengaruh secara signifikan terhadap Nilai 

Perusahaan. ini ditandai dengan nilai signifikasi 0.2342 yang lebih besar dari 0.05, sehingga 

Ha2 ditolak dan Ho2 diterima. Penelitian ini sejalan dengan penelitian yang telah dilakukan 

oleh Meidy Aurora Caesaria dan Sugi Suharto,  Agustina Sulviani, Robi Maulana M dan 

Liza Samrotul fuadah,  serta penelitian  Ericke Fridatien dan Ahmad Sahri Romadon  yang 

menyatakan bahwa Likuiditas tidak berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan. 

Namun juga di dapati hasil yang bertentangan oleh Hidayatun Nadhifah dan Titik 

Mildawati,  Wildan, Mira Munira dan Tri Astuti,  serta penelitian Daud Alifian dan Dwi 

Ermayanti Susilo  yang menemukan bahwa likuiditas memiliki pengaruh yang positif dan 

signifikan terhadap nilai perusahaan. dalam hal ini menunjukkan adanya research gap atau 

inkonsistensi hasil penelitian sebelumnya, di mana beberapa studi menemukan pengaruh 
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signifikan sementara yang lain tidak. Inkonsistensi ini bisa disebabkan oleh perbedaan 

sampel, periode penelitian, atau karakteristik industri. 

Rasio likuiditas dipakai untuk menilai sejauh mana sebuah perusahaan mampu 

melunasi utang atau kewajiban jangka pendeknya. Rasio ini berperan sebagai alat ukur 

untuk mengetahui kemampuan perusahaan dalam memenuhi kewajiban yang sudah harus 

dibayar, baik kepada pihak eksternal maupun internal perusahaan.  

Dalam penelitian ini rasio yang digunakan adalah likuiditas, untuk mengukur rasio ini  

menggunakan indikator current ratio (CR). Hal ini karena current ratio (CR) adalah salah 

satu metode yang paling mudah dipahami, sehingga memudahkan peneliti dan investor 

untuk mengukur kemampuan perusahaan dalam memenuhi kewajiban jangka pendeknya 

dan dapat memberikan gambaran langsung tentang kesehatan keuangan jangka pendek 

perusahaan. current ratio (CR) juga sebagai salah satu yang sering digunakan sebagai 

standar dalam berbagai industri dan merupakan proksi yang relevan dalam penelitian. 

Current Ratio (CR) memudahkan dalam melakukan perbandingan antara perusahaan-

perusahaan yang beroperasi dalam industri yang sama, sehingga investor dapat lebih mudah 

menilai tingkat likuiditas relatif masing-masing perusahaan. Walaupun terdapat rasio 

likuiditas lain seperti Quick Ratio dan Cash Ratio, Current Ratio tetap menjadi salah satu 

alat ukur yang paling sederhana dan langsung dalam menggambarkan kondisi keuangan 

jangka pendek perusahaan. Oleh karena itu, CR sering dijadikan standar utama dalam 

penilaian likuiditas di berbagai sektor industri.  

Current Ratio (CR) adalah indikator kesehatan keuangan jangka pendek. Meskipun 

penting untuk operasional sehari-hari dan kemampuan perusahaan membayar kewajiban 

lancar, investor yang berinvestasi di pasar saham (terutama untuk jangka panjang) lebih 

memfokuskan perhatian pada prospek pertumbuhan jangka panjang, profitabilitas, dan 

kemampuan perusahaan menghasilkan return yang berkelanjutan, dari pada sekadar 

kemampuan membayar utang jangka pendek. 

Likuiditas yang tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan disebabkan 

investor lebih melihat jangka panjangnya dan cenderung lebih fokus pada profitabilitas dan 

juga potensi pertumbuhan bisnis dari pada likuiditas jangka pendek. Selain itu, likuiditas 

yang berlebihan dapat dianggap tidak efisien oleh investor jika kas tidak dioptimalkan untuk 

reinvestasi atau dividen. Karakteristik industri juga berperan, di mana beberapa sektor 

secara alami memiliki tingkat likuiditas yang lebih rendah tanpa mengurangi nilai. Faktor-

faktor lain yang lebih dominan seperti profitabilitas, pertumbuhan pendapatan, struktur 

modal, atau kualitas manajemen seringkali memiliki dampak yang lebih besar. Terakhir, 

asimetri informasi atau persepsi pasar yang negatif terhadap faktor lain dapat menutupi 

dampak positif dari likuiditas yang sehat. 

Tinggi rendahnya likuiditas suatu perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. hal ini menunjukkan bahwa investor tidak memperhatikan tingkat likuiditas, 

karena rasio lancar hanya mencerminkan kemampuan perusahaan untuk memenuhi 

kewajiban utang jangka pendek dengan aset lancar. Hal ini bertentangan dengan teori sinyal, 

yang menyatakan bahwa perusahaan dengan tingkat likuiditas tinggi seharusnya dianggap 

sebagai sinyal positif bagi investor, sehingga dapat menarik minat mereka untuk 

mengembangkan modalnya di perusahaan tersebut. 

3. Pengaruh Growth Opportunity Terhadap Nilai Perusahaan 

Berdasarkan pada hasil analisis regresi dan uji hipotesis yang telah dilakukan, 

ditemukannya bahwa Growth Opportunity tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

Nilai Perusahaan. Hal ini ditandai dengan nilai signifiksinya 0.8564 yang lebih besar dari 

0.05, sehingga Ha3 ditolak dan Ho3 diterima. Penelitian ini sejalan dengan penelitian yang 

dilakukan oleh Dyah Putri Pratiwi dan Lailatul Amanah,  serta penelitian Rafi Saputra 
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Utomo dan Farida Idayati,  yang menyatakan bahwa Likuiditas tidak terdapat pengaruh yang 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan. Namun juga didapati hasil yang bertentagan oleh 

Nova Adhitya Ananda dan I Nyoman Nugraha AP,  serta penelitian yang dilakukan oleh 

Rafly Zidane dan Titiek Suwarti,  yang menemukan bahwa growth opportunity memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Growth Oppportunity adalah potensi dan peluang yang dimiliki perusahaan untuk 

tumbuh dan berkembang di masa depan. Peluang pertumbuhan mencerminkan potensi bagi 

perusahaan untuk meningkatkan pendapatan, keuntungan dan nilai pasar melalui berbagai 

strategi untuk perusahaan.  Secara teori, peluang pertumbuhan tinggi seharusnya menarik 

investor karena menjanjikan pendapatan dan laba lebih besar. Namun, penggunaan 

perubahan total aset sebagai ukuran kurang tepat karena investor lebih memperhatikan 

kualitas pertumbuhan, seperti efisiensi, inovasi, dan ekspansi pasar. Masalah keagenan juga 

bisa membuat investor ragu terhadap kemampuan manajemen mengelola investasi dengan 

baik. Data lapangan menunjukkan ketidak konsistenan antara pertumbuhan aset dan nilai 

perusahaan, misalnya TLKM yang mengalami lonjakan aset tapi nilai turun, menandakan 

investor mencari sinyal pertumbuhan yang lebih nyata seperti peningkatan penjualan atau 

inovasi.  

Peluang pertumbuhan dapat menjadi sinyal penting bagi investor dalam pengambilan 

keputusan investasi. Peluang bisnis ini berkaitan erat dengan potensi investasi yang dapat 

meningkatkan nilai perusahaan. semakin tinggi peluang pertumbuhan, maka semakin baik 

pula sinyal yang diterima pasar, pada gilirannya akan meningkatkan nilai perusahaan. dari 

hasil penelitian ini rasio growth opportunity ini tidak dapat menjelaskan pengaruh ataupun 

perubahan nilai perusahaan. Hal ini terjadi karena tidak semua investor dapat menangkap 

sinyal yang menunjukkan pertumbuhan aset sebagai peluang bagi perusahaan. investor lebih 

fokus pada kemampuan perusahaan untuk menghasilkan return yang tinggi, dibandingkan 

sekedar total aset yang dimiliki perusahaan. 

Peluang pertumbuhan mengacu pada kemampuan perusahaan untuk berkembang dan 

meningkatkan skala usahanya. Perusahaan dengan potensi pertumbuhan yang tinggi 

biasanya memerlukan lebih banyak dana di masa depan, terutama dari sumber eksternal, 

untuk mendukung investasi dan ekspansi mereka. Karena dana internal seringkali terbatas, 

hal ini akan mempengaruhi keputusan terkait struktur modal dan pendanaan perusahaan.  

Teori keagenan menguraikan hubungan antara pemilik perusahaan (pemegang saham) 

dan pengelola (manajer). Pemegang saham berharap manajer bertindak sesuai kepentingan 

merekaa, tetapi manajer lebih memperhatikan kepentingan pribadi, seperti memilih proyek 

yang lebih aman, meskipun tidak optimal bagi perusahaan. Dalam konteks peluang 

pertumbuhan, konflik keagenan dapat muncul ketika manajer ragu untuk melakukan 

investasi berisiko tinggi yang dapat memberikan keuntungan besar di masa depan, karena 

takut akan kegagalan dan dampaknya pada reputasi mereka. Akibatnya, manajer cenderung 

memilih keputusan yang lebih aman dan menguntungkan jangka pendek, meskipun ini tidak 

mendukung maksimalisasi nilai perusahaan. Jika masalah keagenan tidak ditangani, 

investor bisa meragukan apakah peluang pertumbuhan akan dimanfaatkan dengan baik, 

sehingga peluang tersebut mungkin tidak berpengaruh signifikan atau bahkan merugikan 

nilai perusahaan. Oleh karena itu, investor lebih mempertimbangkan faktor lain, seperti 

profitabilitas dan struktur modal, dalam menilai nilai perusahaan. 

4. Pengaruh Profitabilitas, Likuiditas dan Growth Opportunity Terhadap Nilai 

Perusahaan. 

Hasil analisis regresi dan pengujian hipotesis, terbukti bahwa variabel Profitabilitas, 

Likuiditas, dan Growth Opportunity secara simultan memberikan pengaruh positif yang 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan. Hal ini dibuktikan dengan nilai Probabilitas (F-
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statistic) sebesar 0,016878, yang lebih kecil dari 0,05, sehingga hipotesis alternatif Ha4 

diterima. 

Dalam penelitian ini, Nilai Adjusted R-square yang diperoleh sebesar 0.092712 

menunjukkan bahwa variabel Profitabilitas, Likuiditas dan Growth Opportunity hanya 

mampu menjelaskan sekitar 9.27% dari variasi Nilai Perusahaan. hal Ini berarti bahwa 

meskipun signifikan secara simultan, masih ada sekitar 90.73% variasi nilai perusahaan 

yang dijelaskan oleh faktor-faktor lain yang tidak termasuk dalam model penelitian ini. Hal 

ini menggaris bawahi kompleksitas penentuan nilai perusahaan di pasar modal dan perlunya 

mempertimbangkan variabel lain seperti ukuran perusahaan, struktur modal, kebijakan 

dividen, atau kualitas tata kelola perusahaan dalam penelitian selanjutnya. hal ini 

mengindikasikan bahwa meskipun ketiga variabel tersebut memiliki relevansi dalam 

mempengaruhi nilai perusahaan, kontribusi dalam penjelasan ketiga variabel tersebut 

terhadap penjelasan total variabilitas nilai perusahaan sangatlah terbatas.  

Ketika Profitabilitas, Likuiditas, dan Growth Opportunity mengalami peningkatan 

secara bersamaan, maka nilai perusahaan juga akan naik, dan sebaliknya. Hal ini sejalan 

dengan teori sinyal yang menyatakan bahwa ketiga faktor tersebut dapat meningkatkan nilai 

perusahaan serta membangun reputasi yang baik bagi perusahaan. 

 

Kesimpulan 

Berdasarkan rumusan masalah, landasan teori, hipotesis, serta hasil penelitian yang 

telah dijelaskan mengenai pengaruh profitabilitas, likuiditas, dan growth opportunity 

terhadap nilai perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII) dengan menggunakan 

aplikasi Eviews 12, dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Adanya pengaruh positif yang signifikan antara Profitabilitas dan Nilai Perusahaan pada 

perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII), di tandai dengan 0,0020 < 0,05. 

2. Tidak ditemukan adanya hubungan yang signifikan antara Likuiditas dan Nilai 

Perusahaan pada perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII), ditandai dengan 

0.2342 > 0.05. 

3. Tidak ditemukan adanya pengaruh yang signifikan antara Growth Opportunity dan Nilai 

Perusahaan pada perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII), ditandai dengan 

0.8564 > 0.05. 

4. Profitabilitas, Likuiditas, dan Growth Opportunity secara bersamaan berpengaruh 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan dengan nilai signifikansi kurang dari 0.05, yaitu 

0.016878. 
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