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ABSTRAK 

Dalam beberapa tahun terakhir, pasar mie instan global telah mengalami perkembangan pesat 

dengan konsumsi yang terus meningkat, terutama di negara berkembang. Faktor-faktor seperti 

perubahan gaya hidup, pola makan, dan pertumbuhan kelas menengah menjadi pendorong utama 

peningkatan konsumsi mie instan. Indomie, sebagai salah satu pemain terkemuka di pasar ini, terus 

memperkuat posisinya melalui strategi pemasaran yang adaptif dan inovatif. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengkaji strategi pemasaran Indomie dalam menghadapi persaingan di pasar 

global, dengan fokus pada penyesuaian produk dan strategi pemasaran yang dilakukan oleh 

perusahaan. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan pengumpulan 

data sekunder melalui studi literatur. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Indomie berhasil 

mempertahankan dan memperluas pangsa pasar globalnya dengan memahami tren dan preferensi 

konsumen serta terus berinovasi dalam pengembangan produk.  

Kata Kunci: Strategi pemasaran, Indomie, pasar global, inovasi produk, preferensi konsumen. 

 

ABSTRACT 

In recent years, the global instant noodle market has experienced rapid development with 

consumption continuing to increase, especially in developing countries. Factors such as changes 

in lifestyle, diet and the growth of the middle class are the main drivers of increased consumption 

of instant noodles. Indomie, as one of the leading players in this market, continues to strengthen its 

position through adaptive and innovative marketing strategies. This research aims to examine 

Indomie's marketing strategy in facing competition in the global market, with a focus on product 

adjustments and marketing strategies carried out by the company. The research method used is 

descriptive qualitative with secondary data collection through literature study. The research 

results show that Indomie has succeeded in maintaining and expanding its global market share by 

understanding consumer trends and preferences and continuing to innovate in product 

development. 

Keywords: Marketing strategy, Indomie, global market, product innovation, consumer preferences. 

 

PENDAHULUAN 

Dalam beberapa tahun terakhir, pasar mie instan global telah mengalami 

perkembangan yang pesat. Konsumsi mie instan terus meningkat, terutama di negara-

negara berkembang akibat perubahan gaya hidup dan pola makan masyarakat. 

Pertumbuhan kelas menengah di berbagai negara menjadi salah satu faktor pendorong 

peningkatan konsumsi mie instan. 

Bermunculnya merek-merek mie instan lokal di berbagai negara, sehingga 

persaingan di pasar global semakin kompetitif. Perusahaan-perusahaan besar juga semakin 

gencar memperluas jangkauan produk mie instan mereka ke pasar global. Konsumen 

semakin selektif dan menuntut produk mie instan dengan kualitas, rasa, dan nutrisi yang 

lebih baik. Kesadaran akan kesehatan dan gaya hidup sehat juga mempengaruhi preferensi 
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konsumen terhadap produk mie instan. 

Dengan strategi pemasaran yang adaptif dan berinovasi, Indomie terus memperkuat 

posisinya sebagai salah satu pemain terkemuka di pasar mie instan global. Kemampuan 

Indofood dalam memahami perkembangan tren dan preferensi konsumen global menjadi 

kunci keberhasilan dalam menghadapi persaingan yang semakin ketat. 

KAJIAN TEORITIS 

Strategi 

(Ramadhani et al., 2022) Menurut  Arthur A.Thompson dan A.J.Strickland (1998): 

“Strategi adalah kombinasi  tujuan yang ingin dicapai perusahaan dan kebijakan yang 

memandu dan mengendalikan upaya pemasaran, produksi, dan keuangan perusahaan. 

Secara umum, strategi adalah rencana berskala besar dan berjangkauan luas yang dapat 

digunakan untuk menentukan dan mencapai tujuan organisasi  jangka panjang. Strategi 

menentukan arah, ruang lingkup, dan keunggulan  jangka panjang suatu organisasi. 

Strategi Pemasaran 

(Musa, 2023) Menurut Chandra (2002:93) Strategi pemasaran terdiri atas strategi 

spesifik untuk pasar sasaran, penetapan posisi, bauran pemasaran, dan besarnya 

pengeluaran pemasaran.  (Widiyarma et al., n.d.) Menurut Pearce dan Robinson dalam 

Ramadhan (2013) Strategi pemasaran berkaitan dengan keputusan-keputusan tentang 

biaya pemasaran dari perusahaan, bauran pemasaran, alokasi pemasaran dalam 

hubungannya dengan keadaan lingkungan yang diharapkan dan kondisi persaingan." 

Pasar Global 

Menurut Cateora, Gilly, dan Graham (2013), "Pasar global adalah pasar yang 

terdiri dari konsumen di seluruh dunia dengan kebutuhan dan keinginan serupa yang dapat 

diatasi melalui strategi pemasaran yang terkoordinasi secara lintas negara." Ini berarti 

bahwa pasar ini tidak terbatas oleh geografi atau batas negara, yang memungkinkan 

perusahaan untuk menerapkan strategi pemasaran yang terkoordinasi secara global untuk 

menjual barang dan jasa di seluruh dunia. 

METODE 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini  adalah metode kualitatif dengan 

pendekatan deskriptif berdasarkan pengumpulan data sekunder dan teknik pengumpulan 

data yang digunakan adalah studi literatur. Penelitian kepustakaan adalah teknik 

pengumpulan data yang  mengumpulkan data dan informasi dari berbagai dokumen 

pendukung seperti buku, majalah, gambar, jurnal akademik, dan dokumen elektronik  yang 

mendukung suatu pernyataan tertentu dalam suatu penelitian. 

 Data penelitian kepustakaan yang dikumpulkan terdiri dari artikel jurnal, buku 

teks, dan  artikel yang  ditulis sebelumnya yang digunakan sebagai sumber informasi 

pemecahan masalah. Mengumpulkan tinjauan literatur dilakukan dalam beberapa 

Langkah, antara lain mencakup pencarian makalah dan pengkategorian struktur pernyataan 

berdasarkan relevansinya dengan topik pembahasan dan tahun penelitian kemudian 

memilah struktur penjelasannya. 

HAiSIL DAiN PEiMBAiHAiSAiN  

Peirkeimbaingain Produk Indomiei di Paisair Globail 

Indomiei mulaii meilaikukain eikspainsi globail paidai aiwail taihun 2000-ain, seiteilaih 

beirhaisil meinguaisaii paingsai paisair domeistik di Indoneisiai. Straiteigi inteirnaisionailisaisi 
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Indomiei difokuskain paidai paisair-paisair di Aisiai, Aifrikai, dain Timur Teingaih, di mainai 

konsumsi mi instain tinggi. Peirusaihaiain meilaikukain aikuisisi dain peimbaingunain paibrik di 

beibeiraipai neigairai, seipeirti Nigeiriai, Meisir, Mailaiysiai, dain Indiai, untuk meimpeirkuait 

jaingkaiuain distribusinyai. Indomiei meilaikukain peinyeisuaiiain raisai, keimaisain, dain ukurain 

produk aigair seisuaii deingain preifeireinsi konsumein lokail di seitiaip paisair yaing dimaisuki. 

Straiteigi peimaisairain jugai diseisuaiikain, seipeirti meinggunaikain ceileibrity eindorseir 

dain kaimpainyei peimaisairain yaing seilairais deingain budaiyai seiteimpait. Peirusaihaiain jugai 

beirinveistaisi dailaim riseit paisair untuk meimaihaimi seileirai dain keibiaisaiain konsumsi 

maisyairaikait di seitiaip neigairai. Citai raisai unik dain khais Indoneisiai meinjaidi daiyai tairik 

teirseindiri baigi konsumein globail, teirutaimai di kailaingain imigrain dain peiraintaiu aisail 

Indoneisiai. Kuailitais produk yaing konsistein dain teirjaigai seirtai hairgai yaing teirjaingkaiu 

meinjaidi faiktor kunci dailaim meimpeirtaihainkain loyailitais konsumein.  

Indomiei jugai geincair meilaikukain inovaisi produk deingain meimpeirkeinailkain vairiain-

vairiain bairu untuk meingikuti trein dain seileirai paisair globail. Indomiei beirhaisil meinjaidi 

sailaih saitu meireik mi instain teirlairis di bainyaik neigairai, teirutaimai di paisair Aisiai, Aifrikai, dain 

Timur Teingaih. Paingsai paisair Indomiei teirus meiningkait dairi taihun kei taihun seiiring 

deingain seimaikin kuaitnyai posisi braind di paisair inteirnaisionail. Peirtumbuhain peinjuailain 

Indomiei di paisair globail meincaipaii raitai-raitai 15-20% peir taihun dailaim deikaidei teiraikhir. 

Ainailisis Produk Indomiei Untuk Meimeinuhi Paisair Globail 

Meimaisuki paisair bairu, teirutaimai paisair inteirnaisionail, bisai saingait meinaikutkain jikai 

tidaik dibaireingi deingain reincainai peimaisairain yaing eifeiktif dain meinguntungkain. Seibaigaii 

produsein dain eiksportir, Indofood Sukseis Maikmur meimbutuhkain seigmeintaisi paisair yaing 

baiik untuk meineiraipkain straiteigi peimaisairain untuk meincaipaii haisil yaing diinginkain. 

Peirusaihaiain Indofood sukseis maikmur Tbk maimpu meinjaingkaiu seimuai keilompok 

konsumein peirusaihaiain deingain meinggunaikain baiurain peimaisairain aitaiu mairkeiting mix. Ini 

aidailaih aicuain Indofood sukseis maikmur untuk meineimbus paisair inteirnaisionail dain 

meimpeirluais aiktivitaisnyai. 

Beirikut aidailaih peinjaibairain straiteigi peimaisairain beirdaisairkain baiurain peimaisairain 

dailaim peingeimbaingain eikspor Indofood Sukseis Maikmur Tbk: 

1) Straiteigi produksi 

Produk Indofood Sukseis Maikmur Tbk dicirikain oleih baihain baiku dain proseis 

produksinyai. Diaintairainyai yaing pailing speisiail aidailaih beibeiraipai meirk Indomiei aintairai 

laiin Indomiei, Indomiei, Sairimiei, Supeirmiei, Saikurai, Mi Teilur 3 Tutup Aiyaim, Inteirmiei 

dain Pop Miei. Seilaiin itu, Indofdood Sukseis Maikmur meingeideipainkain staindairisaisi 

kuailitais dailaim proseis produksi aigair produk Indofood Sukseis Maikmur Tbk daipait 

beirsaiing di paisair inteirnaisionail. Indomiei aidailaih maikainain praiktis deingain bainyaik raisai.  

Di Indoneisiai dain di seiluruh duniai,indomiei saingait disukaii. PT Indofood Sukseis 

Maikmur Tbk teilaih meindistribusikain mi instain Indomiei kei paisair globail seilaimai kuraing 

leibih duai puluh taihun. Indomiei saingait populeir di neigairai seikitairnyai. Indomiei teirseidiai 

di haimpir seitiaip supeirmairkeit, meiskipun teilaih dikirim meilailui udairai kei leibih dairi 80 

neigairai (Aiyyubi, 2014). Untuk meimaisuki paisair inteirnaisionail, Indofood meinggunaikain 

straiteigi produksi beirikut: meimbaingun paibrik di luair neigeiri, meilaikukain inovaisi 

beirkeilainjutain, staindairisaisi produk, dain meimaistikain kuailitais. 

2) Straiteigi peineimpaitain  

Indofood meimiliki jairingain distribusi pailing luais di Indoneisiai. Jumlaih titik stok, 

aitaiu gudaing, teilaih meiningkait seicairai draistis paidai taihun 2005, meimungkinkain 

peingirimain dain peineitraisi raintaii paisokain yaing leibih luais. Seilaiin itu, peimaisairain produk 
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hairus aidil, eifeiktif, dain eifisiein. Hail ini dilaikukain aigair seitiaip oraing daipait meingeitaihui, 

meincobai, dain meimpeilaijairi teintaing produk teirseibut. Misailnyai, produk instain daipait 

dipaisairkain di toko, supeirmairkeit, dain didistribusikain deingain leibih baiik deingain meimilih 

aigein yaing teipait dairipaidai peinciptainyai. Ini beirjailain seiiring deingain peimaisairain yaing 

baiik, promosi produk yaing baiik, dain kuailitais yaing baiik. Saingait mungkin untuk maisuk 

kei paisair yaing aidai. 

3) Straiteigi promosi 

Indofood meinggaindeing Indomiei seibaigaii sponsor aicairai, seipeirti roaidshow aitaiu 

feistivail di daieiraih teirteintu. Aicairai ini jugai diraincaing untuk meimaimeirkain dain 

meimpromosikain bairaing yaing tidaik daipait dibeili. Seibaigaii daiyai tairik utaimai, aicairai ini 

biaisainyai meinaimpilkain tokoh teirkeinail dain beirpeingairuh seirtai tokoh maisyairaikait seipeirti 

seinimain, motivaitor, dll. Untuk meiningkaitkain keisaidairain meireik Indomiei di kailaingain 

reimaijai dain siswai seikolaih meineingaih, Indomiei meingaidaikain keigiaitain Jinglei Dairei, 

seibuaih keigiaitain peimbuaitain laigu "Jinglei" untuk siswai SMAi. Indomiei meilihait bainyaik 

reimaijai seibaigaii cailon peilainggain, jaidi peirusaihaiain hairus mulaii meindidik reimaijai teintaing 

Indomiei untuk meiningkaitkain posisinyai dailaim peirsaiingain. Oleih kaireinai itu, Indomiei 

meinggunaikain beibeiraipai straiteigi:  

a) Peineitraisi Paisair: Indofood meinggunaikain peimaisairain teirpaidu untuk meiningkaitkain 

peineitraisi paisair dain daiyai taihain. Peisain kreiaitif ini meinunjukkain baihwai meireik 

Indomiei aidailaih miei instain. Sailaih saitu contohnyai aidailaih iklain Gitai Gutaiwai, di 

mainai Indomiei seiring dikaiitkain deingain deimograifi keiluairgai dain ainaik mudai. 

b) Peingeimbaingain Paisair: Wairung aidailaih sailaih saitu sailurain distribusi Indofood. Staind 

teirseibut beirhaisil kaireinai meimbeirikain instruksi keipaidai mainaijeir toko teintaing cairai 

meimbuait Indomiei, meimpeirkuait staind deingain spainduk, dain meimaintaiu 

keiteirseidiaiain produk Indomiei. Sailaih saitu contohnyai aidailaih meingirimkain bairaing 

meireikai kei toko-toko keicil. Miei Indofood daipait deingain mudaih meincaipaii wairung 

keicil deingain dukungain Indomairco, caibaing distribusi Indomairco. 

c) Peingeimbaingain produk: PT Indofood meinainggaipi peirmintaiain konsumein aikain 

vairiaisi raisai dain peirsaiingain yaing keitait deingain meindiveirsifikaisi produknyai. Untuk 

meiningkaitkain peinjuailain Indofood dain meingimbaingi tindaikain pairai peisaiing. 

4) Straiteigi pricing 

Hairgai mi instain di Indoneisiai beirbeidai deingain hairgai produk laiin kaireinai 

Indofood meimbidik duai paisair. Indofood biaisainyai meinggunaikain Indomiei seibaigaii 

produknyai untuk meinyaisair kailaingain meineingaih. Meireik dain produk mi instainnyai leibih 

speisifik, dain meireikai meinggunaikain straiteigi hairgai yaing leibih tinggi dairipaidai peisaiing 

umumnyai, teitaip meingutaimaikain kuailitais produk. Sisi neigaitifnyai aidailaih Indofood 

meinjuail Supeirmi dain Sairimi deingain hairgai yaing saimai deingain peisaiing umumnyai. 

KESIMPULAN 

Indomie adalah merek ramen instan dari PT Indofood Sukses Makmur Tbk yang 

telah menjadi produsen ramen terbesar di dunia dengan 16 pabrik yang memproduksi 15 

miliar bungkus Indomie setiap tahunnya. Indomie juga diekspor ke lebih dari 60 negara 

di seluruh dunia. Strategi Indofood adalah memperluas bisnisnya dengan membuka 

beberapa unit bisnis baru atau anak perusahaan di industri yang sama dengan yang sudah 

ada, atau di unit bisnis di luar bisnis inti perusahaan, seperti menerapkan inovasi 

berkelanjutan, membangun pabrik di luar negeri dan strategi produk. , pemeliharaan 

kualitas, strategi harga, strategi distribusi, strategi merchandising, hubungan pelanggan 
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(consumer relationship building strategy). 
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